Uberdachung
von Parkplatzen

er Schutz vor schlechtem Wetter
macht einen Standort attraktiver.
Wirtschaftliche Lésungen bieten Produkte

aus Acrylglas.

Es regnef - und der Kunde
wundert sich: dartber, dass ihm
das Wasser in den Kragen lauft,
wahrend die Einkaufswagen vor
Wind und Wetter geschaitzt un-
tergebracht sind. Ihm fehlf ein
Dach tber dem Kopf. Ein solches
wulrde den Einkaufskomfort be-
trachtlich steigern - und womaég-
lich auch den Umsatz an verreg-
neten Tagen.

Bei Cash-&-Carry-Mdrkten, zum
Beispiel der Metro, sind Park-
platziberdachungen Idngst obli-
gaforisch. Im Consumer-Bereich
gehdren Verbrauchermdrkfe wie
Realkauf oder Globus zu den

Vorreitern. ,Es zeichnet sich bei
Handelsmanagern ein Trend ab,
Parkflachen zu Uberdachen”, so
Sebastian Deppe, Geschaftslei-
tung der Betriebsberafung des
Einzelhandels (BBE), Mlnchen.
Der verscharfte Wettbewerb er-
hdhe die Bedeufung von Komfort
und Service. Dem trugen die Ar-
chitekten des 2007 erdffneten
Hornbach-Markfes in Freiham
bei Miinchen mit einer bis dato
ungewdhnlichen Ldsung Rech-
nung.

Sie stellten die Verkaufsebe-
nen auf Pfeiler und schufen da-
mit 780 (iberdachte Stellplatze.

Aber auch fur bestehende
FiGchen lassen sich zweckmaBi-
ge Lésungen finden. Das Vorteil-
Baucenter (1&M) in Unkel am
Rhein wurde vor drei Jahren um
eine groBzigige Uberdachung
erweitert. ,Bei Kundenbefragun-
gen findet dieser Punkf immer
wieder ein posifives Echo”, so
Geschaftsflnrer Dr. Jlrgen Mer-
fens. Auch andere Standorte sol-
len nun nachgertstet werden. Ei-
ne konsequente Entscheidung,
bei der es keineswegs nur um
den Wohlflhleffekt geht. .Das Ein-
laden dauert meistens einige Mi-
nufen. In strémendem Regen kon-

nen auch die eingekauften Pro-
dukte Schaden nehmen.”

Es gibt viele Moglichkeiten,
einen Parkplatz oder Teile davon
- oder auch nur eine Ladezone -
zu Uberdachen. Doch egal wie
die eine Konstruktion gestaltet
wird: Sie muss dem Gesetz mo-
derner Handelsarchitektur ent-
sprechend eine offene und trans-
parente - kauflustfordernde - Af-
mosphdre schaffen. Damif ist
Glas als Baustoff unverzichtbar.
Doch Glas ist teuer und schwer;
es erforderf eine aufwdndige
Statik. Es kostef rund 450 € und -
wiegt etwa 30 kg pro m”,
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Eine Alternative bietet Acryl.
Ein m? wiegt etwa ein Flnftel ei-
ner Echtglas-Konstruktion, und
der Preis liegt etwa bei der Half-
te eines Glasdaches. Weil es fle-
xibel formbar ist, sind chne gro-
Beren Aufwand zur Auflockerung
der Architektur Rundungen mog-
lich; auBerdem Einfarbungen in
beliebigen Tonungen mif nur ge-
ringen Mehrkosten. Das geringe
Gewicht erméglicht fast .schwe-
pend” wirkende Konstruktionen.

Auch ‘qucliTuTiv kann Acryl
dank hoch entwickelter Material-
eigenschaften und Technik mit
Echtfglas mithalten. Es frofzt zum
Beispiel der stdndigen UV-Be-
sfrahlung; auch nach vielen Jah-
ren setzt keine Vergilbung oder
Verfarbung ein. Gleichzeitig er-
reicht es mit zirka 92 Prozent die
Lichtdurchldssigkeit von Echt-
glas.

.Nicht zuletzt unter dem
Aspekt der Folgekosten eignet
sich der Kunststoff hervorragend
fur den AuBenbereich”, so Heinz
Roelofsen, Geschaftsfuhrer der
Roelofsen GmbH. Das Unferneh-
men aus Kleve (berdacht pro
Jahr rund 100.000 m’, unfer an-
derem Parkfldchen an GroBmark-
ten und Autohdusern, aber auch
Tankstellen und FuBgdngerzo-
nen. Inzwischen sind es mehr
als 2,56 Mio. m*

Das Tragwerk eines Acryl-
dachs besteht meistens aus
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einer wetterfesten Aluminium-
Stahlkonstruktion. Deren Leich-
tigkeit erlaubt Spannweiten von
bis zu 15 m ohne stérende Pfei-
ler. Aluminium lasst sich zudem
besonders gut - und langlebig -
lackieren; entsprechend geringer
ist der Instandhaltungsaufwand.
Dem .natlrlichen Feind eines
Daches”, dem Regenwasser, be-
gegnet ,roda” mit einem paten-
tierten Alu-Rinnensystem. Kunst-
stoffdéicher sollfen efwa alle
zwei Jahre durch ein Fachunter-
nehmen gesdubert werden. Kos-
ten pro m” rund zwei €.

Die Uberdachung von Park-
flidchen erfordert eine Baugeneh-
migung. Bei Mdrkten, die meis-
tens auBerhalb reiner Wohnge-
biete liegen, ist dies kein Prob-
lem. Aber auch in Mischgebiefen
st6Bt eine optische Aufwertung
bei den Stadtplanern in der Regel
auf Sympathie, zumal die Aftrak-
tivitat des Standorts erhéht wird.

Sympathie beim Kunden Igsst
sich allerdings auch mif ganz un-
konventionellen Methoden erzie-
len. ,Was fun Sie, wenn plofzlich
ein Wolkenbruch losbricht”, wur-
de ein Baumax-Mitarbeiter von
der Hauszeifung befragt. Anf-
wort: ,Ich schnappe mir einen
groBen Sonnenschirm und be-
gleite die Kunden zu ihrem Aufo.”
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