Uberdachung des AuBenbereichs:
wirtschaftliche Losungen mit Acryl entwickelt

LAlles unter einem Dach.” Kein anderer Satz
bringt die Erwartung des Kunden besser auf
den Punkt: Die Méglichkett, seine Einkdufe be-
guern und geschitzt erledigen zu kdnnen. Des-
halb ist bei Neubau- und Sanierungsinvestitio-
nen die Uberdachung von AuBenbereichen ob-
ligatorisch.

Es wird dadurch auch zusétzliche Verkaufs- und
Ausstellungsflache geschaffen, die vor Witte-
rungseinflissen geschiitzt ist. Perscnalaufwand
fiir das Hin- und Herrdumen von Ware, etwa
bei Starkregen oder Hagel, entfallt.

Natdrlich ist Glas als Baustoff unverzichtbar -
nicht allein wegen der biologisch unverzichtba-
ren Belichtung. Es schafft eine offene und trans-
parente — kauflustférdernde — Atmosphare, oh-
ne die ein Handelsoutlet im harten Wettbewerb
heute kaum noch Chancen hatte. Doch Glas ist
teuer und schwer; es erfordert eine aufwéndige
Statik. Es kostet rund 450 Euro und wiegt et-
wa 30 Kilogramm pro Quadratmeter.

Die Alternative ist Acryl. Ein Quadratmeter wiegt
etwa ein Finftel einer Echtglas-Konstruktion.

Acryl trotzt zum Beispiel der standigen UV-
Bestrahlung; auch nach vielen Jahren setzt
keine Vergilbung oder Verférbung ein.
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Sein Preis betragt etwa die Halfte eines Glasda-
ches: rund 220 Euro. Weil es flexibel formbar
ist, sind ohne gréBeren Aufwand zur Auflocke-
rung der Architektur Rundungen moglich; au-
Berdem Einfarbungen in beliebigen Tonungen
mit nur geringen Mehrkosten. Das geringe Ge-
wicht erméglicht fast |, schwebend” wirkende
Konstruktionen.

Auch qualitativ kann Acryl dank hoch entwi-
ckelter Materialeigenschaften und Technik mit
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Echtglas mithalten. Es trotzt zum Beispiel der
standigen UV-Bestrahlung; auch nach vielen Jah-
ren setzt keine Vergilbung oder Verfarbung ein.
Gleichzeitig erreicht es mit zirka 92% die Licht-
durchldssigkeit von Echtglas.

Folgekosten

Nicht zuletzt unter dem Aspekt der Folgekosten
eignet sich der Kunststoff hervorragend fir den

AuBenbereich”, so Heinz Roelofsen, Geschéfts-
fihrer der Roelofsen GmbH. Das Unternehmen
aus Kleve (berdacht pro Jahr rund 100.000 Qua-
dratmeter, vorwiegend Freiflichen an Handels-
objekten wie GroBmarkte, Autohauser, Tank-
stellen oder und FuBgéngerzonen. Inzwischen
sind es mehr als 2,5 Mio. Quadratmeter.

Das Tragwerk eines Acryldachs besteht meis-
tens aus einer wetterfesten Aluminium-Stahl-
konstruktion. Deren Leichtigkeit erlaubt Spann-
weiten von bis zu 15 Metern ohne stérende
Peiler. Aluminium lasst sich zudem besonders
gut — und langlebig — lackieren; entsprechend
geringer ist der Instandhaltungsaufwand. Fiir
die unterschiedlichen Dacharchitekturen und -
Neigungen stehen drei Varianten (rechteckig,
V-férmig) zur Verfligung.

GroBe Dachflachen stellen, aus statischen Griin-
den und um die verbauten Materialien selbst zu
schiitzen, besondere Anforderungen an die Ent-
wasserung. Roda Germany setzt fir seine frei-
tragenden Gewdlbe- und Sattelkonstruktionen
ein — patentiertes — Rinnensystem ein. Beson-

derheit: Das stranggepresste Aluriniumprofil ist
Entwasserungsrinne und Dachtrager zugleich.
Die Rinne ist begehbar und erméglicht es, War-
tungs- und Reinigungsarbeiten problemios durch-
zufthren.

Aufgrund der extrem glatten Oberfldche besteht
ein hoher Selbstrelnigungseffekt. Nur etwa alle
zwei Jahre muss das Dach durch ein Gebaude-
reinigungsuntermehmen gesaubert werden. Kos-
ten pro Quadratmeter: zwei Euro.

Die Uberdachung groBer Freiflachen erfordert
eine Baugenehmigung. Bei Markten, die
meistens auBerhalb reiner Wohngebiete
liegen, ist dies kein Problem.

Die Uberdachung groBer Freiflachen erferdert
eine Baugenehmigung. Bei Markten, die meis-
tens auBerhalb reiner Wohngebiete liegen, ist
dies kein Problem. Aber auch in Mischgebieten
stoBt eine optische Aufwertung bei den Stadt-
planern in der Regel auf Sympathie, denn sie
macht einen Standort deutlich attraktiver.

nicht nur bei Ausstellungs- und Verkaufsflachen.
,Es zeichnet sich bei Handelsmanagern ein Trend
ab, auch Parkplétze zu Uberdachen”, so Sebas-
tian Deppe, Geschaftsleitung der Betriebsbera-
tung des Einzelhandels (BBE), Mtinchen. Der ver-
scharfte Wettbewerb erhohe die Bedeutung von
Komfort und Service.
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