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Freiflachentberdachungen aus Acrylglas

Der optisch von ,echtem” Glas fast nicht zu unterscheidende
Kunststoff ist in der Gewerbe- und Handelsarchitektur immer hédufiger anzutreffen.
Dank der technologischen Entwicklung schétzen ihn Bauherren und Planer als vergleichbare,
aber deutlich kostenglinstigere Alternative. Denn Echtglas ist teuer. Ein Quadratmeter
kostet bis zu 550 Euro. Es wiegt etwa 30 Kilogramm pro Quadratmeter
und ist statisch kompliziert und aufwéndig.

Beispiel einer gelungenen Acrylglasiiberdachung

BlUhrmann-Weine GmbH, spricht

noch heute von ,purer Notwehr*.
Ein Vordach aus Blech, an dem der
Zahn der Zeit schon deutliche Spuren
hinterlassen hatte, verunstaltete das neu
angemietete Firmengebaude in Moers.
»Das war ein geradezu hasslicher Kon-
trast zu unserem modernen Firmen-
image und einem emotionalen Produkt
wie Wein®, so Kimper.

Zumal das Gebé&ude nicht nur ein
GroBhandelslager, sondern auch einen
Abhol- und einen Einzelhandelsmarkt
beherbergen sollte. Die Firmenleitung
entschied sich fur die Beseitigung des

E rich Kiimper, Geschaftsfiihrer der

architektonischen Schandflecks. Statt-
dessen Uberspannt ein rund 250 Qua-
dratmeter groBes, gldsernes Dach den
Eingangsbereich — eine Konstruktion
aus Acrylglas und Aluminium.

Vorteile von Acryl

Die Realisierung von Glasdachern schei-
tert haufig am Budget und an den kons-
truktiven Einschrédnkungen. Mit rund
220 Euro pro Quadratmeter kostet ein
Acryldach weit weniger als die Halfte
und ist aufgrund seiner Elastizit4t sogar
wesentlich belastbarer.
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Unternehmen bevorzugen das Kunst-
stoffglas nicht nur aus optischen Griin-
den. Auch bei reinen Funktionsdachern,
etwa Uber Gewerbehdfen oder Liefer-
und Ladezonen, weichen das herkémm-
liche Wellblech oder die Bitumenbahn
mehr und mehr der transparenten
Losung. ,,Undurchsichtige” Konstruk-
tionen erfordern eine ganztégige unter-
seitige Beleuchtung und einen entspre-
chenden Aufwand an Energie. Tages-
licht gibt es dagegen zum Nulltarif — die
Sonne schreibt keine Rechnung.

Zudem gibt es einen Motivations-
und einen Vertrautheitseffekt. Wenn es
hell genug ist, wird die Arbeitsleistung
gesteigert und die Zahl der Arbeits-
unfélle, besonders in hochfrequentierten
Bereichen, reduziert.

Architektonische
Méglichkeiten
mit gréBeren Flachen

Das geringe Gewicht von Acryl eréffnet
weite Gestaltungsspielrdume. Ronald
Nickelsen, Experte flir Gewerbebau bei
der KFA Bauplanung GmbH, Hamburg:
,Die Dichte einer Echi-Glasscheibe ist
1,5 Mal hoéher. Weil Kunststoff elas-
tischer ist, kann er zudem in wesentlich
geringeren Materialstdrken verarbeitet
werden. Ein Quadratmeter Acrylglas-
Verschiebung wiegt etwa ein Finftel
einer Echiglas-Ausfuhrung. Mit einem
Tragwerk aus Aluminium und Stahl
lassen sich Spannweiten von mehr als
15 Metern ohne stérende Pfeiler reali-
sieren.”




Unter dem glésernen Himmel entsteht so mit verhaltnis-
méBig geringem Investitionsaufwand zusétzliche Lager- be-
ziehungsweise Ausstellungsflache. Die Umschlagmenge
wird entsprechend vergroBert; sogar Kartonagen kénnen
voriibergehend ,im Freien“ gelagert werden. Liefer- und
Ladevorgénge sind von der Witterung unabhéngig, was
den Materialfluss verbessert und Betriebsunterbrechungen
vermeidet.

Was sich fiir die interne Logistik als vorteilhaft erweist, gilt
erst recht fiir das Abholgeschaft. C & C-Markte wie Metro
oder Handelshof gehérten zu den Ersten, die ihre Kunden-
parkplétze Uberdachten. Und weil bei zunehmend ausge-
reizten Preisen Service und Komfort eine immer wichtigere
Rolle im Wettbewerb spielen, setzen seit einigen Jahren
auch Verbrauchermarktketten auf ,,gut bedachte“ Konzepte.

Bestandigkeit gegen Witterungseinfliisse

Das alte Vorurteil, Kunststoffe wiirden rasch ,vergilben®, ist
langst Gberholt. Die hohe Lichtbesténdigkeit des Materials
vermeidet Verfarbungen auch bei langjahriger Freibewitte-
rung. Dabei erreicht Acrylglas eine Lichtdurchldssigkeit, die
mit der von Echtglas nahezu identisch ist. ,Die Zeiten, in
denen verdchtlich von Plastik die Rede war, sind lange
vorbei“, so Heinz Roelofsen, Geschaftsfiihrer der roda
GmbH in Kleve, einem Spezialbetrieb fir GroBflachen-
Uberdachungen.

Besondere Herausforderungen
und Losungen

" GroBflachige Dachkonstruktionen bediirfen aus statischen
Grinden und um die verbauten Materialien zu schitzen,
einer besonders leistungsfahigen Entwésserung.

Roda setzt fiir seine freitragenden Gewélbe- und Sattel-
konstruktionen aus Aluminium und Acrylglas ein — paten-
tiertes — Rinnensystem ein. Das stranggepresste Aluminium-
profil ist Entwésserungsrinne und Dachtrager zugleich. Es ist
begehbar und ermdglicht es, Wartungs- und Reinigungs-
arbeiten problemlos durchzuflihren.

Auch groBe Schnee- und Eislasten stellen das Ge-
bédudemanagement zunehmend vor Herausforderungen.
Im vergangenen Winter waren teure Einsatze von Feuer-
wehren und Hilfsdiensten zur Raumung von Dé&chern bei-
nahe an der Tagesordnung.

Auf diese witterungsbedingten Extremsituationen reagiert
das Unternehmen mit einer technischen Finesse: Durch L{if-
tungsklappen kann Stauschnee kontrolliert und effizient
nach unten — zum Beispiel direkt auf die Ladeflache eines
Lkw — abgefiihrt werden. Die Klappen werden mit einer Tele-
skopstange oder mit einem Elektroantrieb bedient. An
heiBen Sommertagen verhindert ihre Offnung die Bildung
von Stauhitze.

Lieferzeit und Wartung

Die Lieferzeit flir roda-Systeme betragt zirka acht bis zehn
Wochen. Das Unternehmen Ubernimmt als Komplettleistung
die statische Berechnung, Projektierung, Lieferung sowie die
Montage der Stahl- und Dachkonstruktion.

Natlrlich muss eine Lichtdach-Kon-struktion regelmaBig
von Schmutz befreit werden. Ein Geb&udereinigungsunter-
nehmen berechnet daflir etwa zwei Euro pro Quadratmeter.
Allerdings hat Acryl durch seine extrem glatte Oberflache
einen hohen Selbstreinigungseffekt. Blihrmann-Geschéfts-
fahrer Erich Kiimper: ,,Wir haben das Dach bisher nicht ein-
mal reinigen miissen. Das hat der Regen fiir uns erledigt.”
Und den gibt es ja zu geniige — laut Wetterstatistik an rund
120 Tagen im Jahr. |
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